
ชา 
ช่ือไทย : ชา 
ช่ือสามญั/ช่ือองักฤษ : Tea 
ช่ือวิทยาศาสตร์ 
Camellia sinensis (L.) Okutzte 
โดย   นางสาวณฐัธิดา ห้าวหาญ 
       นกัวิชาการเกษตรช านาญการ 
       02-940-6079 

 
 
- ควรปลกูในพืน้ที่สงูจากระดบัน า้ทะเลมากกวา่ 700 เมตร  
-ควรมีพืน้ที่ลาดเอียงไมเ่กิน 15% ถ้ามากกวา่ 15% ควรท าแบบ
ขัน้บนัได  
โดยมี ความกว้างไมน้่อยกวา่ 150 เซนติเมตร  
-ลกัษณะดนิควรเป็นดนิร่วนทราย มีการระบายน า้ด ีมีอินทรีย์วตัถสุงู  
ชัน้ของหน้าดิน ลกึอยา่งน้อย 50 เซนตเิมตร มีความเป็นกรด-ดา่ง 4-6  
-อณุภมิูที่เหมาะสม อยูร่ะหวา่ง 25-30 องศาเซลเซียส  
- ความชืน้สมัพทัธ์ในอากาศไมต่ ่ากวา่ 75%  
-ปริมาณน า้ฝน อยา่งน้อยเฉลี่ยปีละ 1,200 มิลลิเมตรตอ่ปี 
 

สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมในการผลิต สถติกิารผลิต 

                               ปี 55     ปี 56    ปี 57 
จ านวนผู้ปลูก (ราย)    8,542         -           - 
พืน้ที่ปลกู (ไร่)                  -            -             -  
พืน้ที่เก็บเก่ียว (ไร่)      128,875  132,229    134,058 
ผลผลิตเฉลี่ย(กก./ไร่)  
   -ชาอสัสมั                     535         563         - 
   -ชาจีน                          741         780         - 
ผลผลิตชาสดรวม(ตนั)  74,103    77,090     79,094 

ต้นทุน / ผลตอบแทน 

ต้นทุน (ปี 57 :  บาท/ไร่)  
- ชาอสัสมัสด   5,915.24 
- ชาจีนสด       26,646.07 

ราคา    

ราคาที่เกษตรกรขายได้ 
(ในชว่ง 5 ปีที่ผา่นมา 2552-2556  
2 บาท/กก.)  
  - ชาอสัสมั   10-20 บาท 
  - ชาจีนอูห่ลง เบอร์ 12  
     60-120 บาท 
   - ชาจีนอูห่ลง เบอร์ 17 
     120-200 บาท 
     

ส่งออก ข้อได้เปรียบเสียเปรียบ 
สินค้าไทย 

น าเข้า 

ชาแห้ง 
ปี    ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท 
55       1,428            177.29 
56         1,582            212.03 
57          819               270 
ผลิตภัณฑ์ชา 
ปี    ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท 
55      25,698          838.95 
56       28,078          981.59 
57       22,788          1,012.98 

ได้เปรียบ 
มีหน่วยงานสนบัสนนุด้านการวิจยั 
และส่งเสริมการพฒันาการผลิตชา 
คณุภาพ 
เสียเปรียบ 
ขาดการประชาสมัพนัธ์ด้าน 
การตลาดเพ่ือส่งเสริมการบริโภค 
ชาไทย 

ชาแห้ง 
ปี    ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท 
55       7,742           359.88 
56        4,722           373.98 
57 (ม.ค.-ส.ค.) 2,632.44    308.68 
ผลิตภัณฑ์ชา 
ปี    ปริมาณ(ตัน)   (มูลค่า)ล้านบาท 
55      10,433         610.57 
56        1,129           436.65 
57(ม.ค.-ส.ค.) 701.79    307.46  

ประเทศคู่ค้าของไทย   
- ไต้หวัน  - กัมพูชา  - สหรัฐอเมริกา              

ประเทศคู่แข่งที่ส าคัญ 
-  อินเดีย    -  จีน       -  ศรีลังกา     

ฤดูผลผลิต (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด)  

ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค. 
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ภาคเหนือ 



ศกัยภาพ/จดุเดน่ ปัญหา/ข้อจ ากดั แนวทางพฒันา/แก้ไข 

- ชาไทยมีคณุภาพและราชาตดิี เน่ืองจาก 
 สภาพภมิูประเทศและภมิูอากาศเหมาะสมในการ
ปลกุชา 
- มีการขยายพืน้ทีก่ารปลกูชาและผลติ         ชา
อินทรีย์ สง่ผลให้ผลผลิตชาเพ่ิมขึน้ทกุปี เน่ืองจาก
กระแสนิยม บริโภคอินทรีย์เพ่ิมขึน้ 
- ตา่งประเทศต้องการชาไทยเพ่ิมขึน้ 
- รัฐบาลให้การสนบัสนนุด้านการแปรูป 

 

ด้านการผลิต  
- การปลกูชากระจดักระจายในพืน้ที่หลายจงัหวดั ยากตอ่การควบคมุ 
- การขยายพืน้ที่ปลกูบนพืน้ทีค่อ่นข้างสงูคอ่นข้างล าบากเน่ืองจากพืน้ที่

บางสว่น 
ต้องขออนญุาตจากกรมป่าไม้ 
- ขาดแคลนแรงงานในการเก็บเก่ียวใบชา เน่ืองจากมีการเคลื่อนย้ายแรงงาน

ไปสู ่
ภาคอตุสาหกรรม 
- ต้นทนุการผลติสงู โดยเฉพาะคา่แรงงาน เพื่อจงูใจให้แรงงานมาท างานมาก

ขึน้ 
- ขาดแคลนผู้ เช่ียวชาญการผลิตชา 
ด้านการแปรรูป 
- ชาไทยไมมี่ตราสินค้าเป็นของตนเอง สว่นใหญ่จะขายในลกัษณะขายใน
ลกัษณะขายสง่บรรจถุงุพลาสติก ท าให้ผู้ ไมบ่ริโภคทราบวา่เป็นชาไทย 
ด้านการตลาด 
- ตลาดเป็นของผู้ซือ้ โดยผู้ขายไมส่ามารถก าหนดราคาเองได้ ท าให้ราคาไม่

สงู 
มากตามความต้องการ 
- ประเทศเพ่ือนบ้านขยายพืน้ที่ปลกู ท าให้มีผลผลิตชาออกสูต่ลาด เพิ่มขึน้ 

และ 
เป็นคูแ่ข่งชาไทย 
- ไมมี่พนัธมิตรทางการค้า 
- สหรัฐอเมริกามีการเข้มงวดเร่ืองสารตกค้าง 

ด้านการผลิต 
- เพ่ิมปริมาณการผลิตชาพนัธุ์ดีและชาอินทรีย์ 
- ปรับปรุงประสทิธิภาพการผลิตไร่ชาทีเ่สื่อมโทรม 
ด้านการแปรรูป 
- รัฐควรสนบัสนนุด้านการแปรรูปโดยสนบัสนนุเงินทนุปลอดดอกเบีย้ 
หรือดอกเบีย้ต ่าให้กลุม่เกษตรกร หรือสถาบนัเกษตรกร 
- สง่เสริมให้เกษตรกรและผู้ประกอบการชา ผลิตชาให้มาตรฐาน เชน่ 
GMP HACCP  
- ขยายการแปรรูปเป็นผลติภณัฑ์ที่หลากหลาย เพื่อเพ่ิมมลูคา่สนิค้า
ชา 
- ผู้ประกอบการควรผลิตบรรจภุณัฑ์ใช้เอง เพ่ือเป็นเอกลกัษณ์ของ
ไทย โดยการท าเป็นตราสญัลกัษณ์ที่สามารถจ าได้งา่ยวา่เป็นชาไทย 
ด้านการตลาด 
- ผู้ผลิตชาไทยร่วมมือกนัในเร่ืองการตลาดโดยรวมกลุม่กนัขายตัง้
ราคาเดียวกนัเพ่ือไมใ่ห้ถกูตอ่รองราคาจากผู้ซือ้ได้ และท าให้ได้
ผลตอบแทนที่สงูขึน้ 
- ภาครัฐจดัการตลาดเพ่ือการกระจายสินค้าโดยเฉพาะตลาด
ตา่งประเทศ และอ านาวความสะดวกในกฎเกณฑ์ตา่งๆ ในการ
สง่ออก โดยไมต้่องพึง่พาตวัแทนในตา่งประเทศทีท่ าให้ต้องเสีย
คา่ใช้จา่ยในสว่นนี ้
- สร้างพนัธมิตรทางการค้า เพื่อพึง่พากนัด้านการตลาด 
 

 
 


